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M AS Pa rt Ners data driven decisions

MAS Partners sind Spezialisten fiir die Entwicklung koharenter und systematischer Strategien auf der Grundlage
einer fokussierten und dynamischen Datenanalyse. Wir verstehen uns als Experten flr datengetriebene
Entscheidungen. MAS Partners ist darauf spezialisiert, Informationen und Kennzahlen auf gemeinsam mit dem
Kunden definierte Zielstellungen hin zu systematisieren, zu verdichten und mit Benchmarks einzuordnen.

Fakte4n} 9 [ StrategTeJ 9 [Umsetzu?g]

= MAS Partners sind Mitglied im ADM Arbeitskreis Deutscher Markt- und Sozialforschungsinstitute e.V. und BVM
Berufsverband Deutscher Markt- und Sozialforscher e.V. und hat sich zur Einhaltung der Marktforschungsethik und
der Datenschutzrichtlinien verpflichtet.




PROZESS

Prozesspsychologen FrrenorosER

rethinking organizations

Prozesspsychologen sind spezialisiert auf die Weiterentwicklung von Organisationen. Ausgehend von einer umfassenden
Analyse eines Unternehmens (Strukturen, Prozesse, Kultur, Fihrung) begleiten wir Fiihrungskrafte und Mitarbeiter, ihre
Organisation an strategischen Zielen (im Bedarfsfall: neu) auszurichten und die notwendigen Schritte zur Entwicklung der
\Organisation zu strukturieren und umzusetzen. y

structuring change

Im Unterschied zu herkdmmlichen Ansatzen konzentrieren wir uns nicht nur auf ein Thema (bspw. Prozessoptimierung
oder die Implementierung agiler Organisationsprinzipien), sondern denken die Organisation von der Zukunft her. Die
Leitfrage lautet: Was muss heute getan werden, um 2025 oder 2030 unsere Ziele zu erreichen?

developing teams

Neben der Organisationsentwicklung kdnnen Sie vom Prozesspsychologen-Team maRgeschneiderte Interventionen

erwarten. Ausgehend von der Frage, wie wir hilfreich sein kdnnen, konzentrieren wir uns auf konkrete , Baustellen
indem wir bspw. Teams helfen, besser zusammenzuarbeiten oder Fihrungskrafte dabei begleiten, an ihren
\Herausforderungen zu wachsen. y




Lausitz
'~ Monitor

Lausitz-Monitor .

= Der Lausitz-Monitor ist die derzeit groSte veroffentlichte Bevolkerungsbefragung in der Lausitz zum Thema Strukturwandel. ‘\;’/ f
Die reprasentative Online-Befragung untersucht das Meinungsbild der Lausitzer Bevolkerung zum Strukturwandel infolge des ;
Kohleausstiegs und erforscht u.a. die Akzeptanz neuer Energien, die Lausitz als Wirtschaftsregion, Verbundenheit zur Region 4?
und Zufriedenheit mit der Entwicklung vor Ort. Darlber hinaus wird die Beteiligungsbereitschaft der Birger am

Wandlungsprozess erfasst. Die Studie ist als Langzeitmonitor angelegt und wird jahrlich wiederholt. y,
Y;}!‘/’V.

1

iy

| ;/"

2020 2021 jahrliche Fortfiihrung "}

U ‘

1. Welle 2. Welle /

n=523 n=1.000 2,
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STUDIENINFOS

FELDZEIT
Februar 2021 | Februar 2020

GRUNDGESAMTHEIT

Deutschsprachige Beviélkerung ab 16 Jahren aus den
Landkreisen Dahme-Spreewald, Elbe-Elster,
Oberspreewald-Lausitz, Spree-Neil8e, Cottbus, Bautzen, Gorlitz

STICHPROBENVERFAHREN

Quotenstichprobe nach Alter und Geschlecht

FALLZAHL

1000 (2021) | 523 (2020) erfolgreiche Interviews

METHODE

CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)

INSTITUTE

Eine Kooperation von Prozesspsychologen und MAS Partners.

© 2021 Mapbox © OpenStreeiMap

Lausitz
Monitor

Legende

Bundesland
® Brandenburg
B Sachsen
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dota driven decisions PSYCHOLOGEN




=Y _M
| y
~. Yil)

TICHPROBE Qi 18
A Monitor >\
i
5021 Filterauswahl " !; /
Gesamt Gesamt ] o
Geschlecht Manner [ ag Jahr
Frauen 51 2020 S, 4
Alter 16-29 Jahre I 2021 Wity
30-39 Jahre 14 it f
40-49 Jahre I 14 LIV
20 nd e Jahre — 7 Zielgruppenmerkmal ‘45
Alter & Geschlecht 18-39 Manner > Mehrere Werte |/ [
18-39 Frauen I 10 7]
40-59 Manner I 17 Zielgruppe e
40-59 Frauen I 16 i
60+ Manner I— 1 Gesamt il
60+ Frauen I 23 ,:v{,‘} i
HaushaltsgroBe 1 Person I - Objektmerkmal /:'; )/
2 Personen I, 1 S Alle Wy
3 Personen [ } 2D
4 und mehr Personen I | ;’."
Kinder Kinder unter 18 im HH I - o , ,:j/ Y.
- keine Kinder unter 18 im HH I —— 7> ,ﬁ),‘d',,
] HH-Nettoeinkommen bis unter 2000 Euro I - i
2000 bis unter 4000 Euro k¥ f ’“
4000 Euro und mehr - iy ]
Bundesland Brandenburg 52 &,
Sachsen 48 /
Landkreis Cottbus I ) \7’1
- Dahme-Spreewald I 15 )
Elbe-Elster I A
Oberspreewald-Lausitz I 10 /=K
Spree-NeilRe I 10 P
Bautzen I - © ‘,"!~
Gorlitz I - i
Herkunft in der Lausitz geboren T B =93
nicht in der Lausitz geboren 33 o
Wohndauer Lausitz bis 5 Jahre -
5-20 Jahre 11 Angaben in % /
mehr als 20 Jahre . 7>
Eamilie Weaziin wegqgezogene Angehdrige vorhanden NN 1/ PROZESS
data driven decisiana PSYCHOLOGEN
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REGION ZUGEHORIGKE!

Wie stark fiihlen Sie sich persénlich zu den folgenden Regionen zugehdérig?
Skalenabfrage von I =sefirstark bis 6 =dberhaupt nicht

1 =sehrstark und 2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt (n 2021 =123 bis 580)

Jahr
2021

Lausitz 56

Sachsen 51

Oberlausitz a8

Spreewald

Lausitzer Seenland

Brandenburg

Dresden

Niederlausitz

Bautzen

Cottbus

Gorlitz

sorbisches Gebiet

Niederschlesien

@) Lausitz
« Monitor

Filterauswabhl

Jahr

2020

2021
Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimension
Mehrere Werte

Angaben in %

MAS Poartners PROZESS
data driven decisions  PSYCHOLOGEN




LAUSITZ | BINDUNG Qi

) _ _ _ o Filterauswahl _,,:/1 ;
Im Folgenden geht es um Ihre Einstellung zur Lausitz. Wie stark treffen folgende Aussagen auf Sie personlich o/
Jahr Al
2u? Alle v /;‘7
Skalenabfrage von I = trifft voll und ganz zubis 6 = trifft dberhaupt nicht zu |fy / [/‘
2/ /] )
Zielgruppenmerkmal | '/'
1 =trifft voll und ganz zu und 2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt (n = 319 bis 637) Mehrere Werte }/v/ﬂ
[ 7 '[
= Zielgruppe .",/ ./'
5  Ichliebe die Lausitz. Gesamt / i
= SN
— / (‘ |
oM 11
@ Bewertungsdimension “ﬂ\.'r
= A
% Ich bin stolz darauf, ein Lausitzer bzw. Mehrere Werte /f!f" y
= Lausitzerin zu sein. | ’)/'(“;
<T /,‘H
o ﬂ/
= = FUr einen Wegzug aus der Lausitz ware mir W #
= = .24,
= der Aufwand zu grofl. , // l
oM g
< 4)
o '
o Ich habe den meisten Nutzen, wenn ich \ 2
E weiterhin in der Lausitz lebe. ’ \'%
. A
S § _ o : W
< Ichfuhle mich der Lausitz irgendwie 1"',5\
= . 4
g o verpflichtet. i '
T @ =
£ & :
5 v
— = Ichwurde mich irgendwie schuldig fuhlen, /
Ml . ) ] - Angaben in %
& wennich die Lausitz verlassen wirde.
-E MAS Poartners PROZESS
data driven decisions  PSYCHOLOGEN




LAUSITZ | BINDUNG

Zu?

Ich liebe die Lausitz.

|ch bin stolz darauf, ein Lausitzer bzw.
Lausitzerin zu sein.

Affektive
Bindung

Fiir einen Wegzug aus der Lausitz wére mir der
Aufwand zu grof3.

|ch habe den meisten Nutzen, wenn ich
weiterhin in der Lausitz lebe.

Rationale
Bindung

Ich flihle mich der Lausitz irgendwie
verpflichtet.

Ich wiirde mich irgendwie schuldig fiihlen,
wenn ich die Lausitz verlassen wirde.

Normative
(moralische)
Bindung

Gesamt

Gesamt

-39 Frauen

fop)
S

wul
|

ul
[y

o
o

Ul
ss]
..18

W
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Kategorie: TOP? | Zielgruppenmerkmale: Gesamt und Alter & Geschlecht

Alter & Geschlecht

& -

[y Q

5 o

= s

(9)] [8)]

0 o

oo (&)
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33 . 41 55
38 52 49
24 41 36

40-59 Manner

Im Folgenden geht es um lhre Einstellung zur Lausitz. Wie stark treffen folgende Aussagen auf Sie persdnlich

60+ Frauen
60+ Manner
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@ Lausitz
~ Monitor

Filterauswahl

Jahr
2021

Zielgruppenmerkmal T..
Mehrere Werte

Kategorie
TOPZ2
A f
\
X5
(&
‘.’ \
Index = doc)
so I 150 =
Angaben in % /

PROZESS
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Kategorie: eher wahrscheinlich und sehr wahrscheinlich | Zielgruppenmerkmale: Gesamt, Alter, Alter & Geschlecht und 2 mehr

Gesamt

Alter

Alter & Geschlecht

=
e

- Kinderplanung

Tatigkeit

Gesamt

16-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 und mehr Jahre

18-39 Frauen

18-39 Méanner

40-59 Frauen

40-59 Manner

60+ Frauen

60+ Manner

Kinder geplant

Kinder nicht geplant
arbeitssuchend, in Umschulung
Lehrling, Schiiler, Student
nicht berufstatig, Elternzeit
Rentner, Pensionar
teilweise berufstatig

voll berufstatig

LAUSITZ | ABWANDERUNG

Wie wahrscheinlich werden Sie innerhalb der nachsten 2 Jahre aus der Lausitz wegziehen?

10

=Y _M
i y

Lausitz
~ Monitor

Filterauswahl

Zielgruppenmerkmal T..
Mehrere Werte

Kategorie
Mehrere Werte

Index =
B I

Angaben in % /

PROZESS
data driven decisions PSYCHOLOGEN
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LAUSITZ | RUCKKEHRER @l

Filterauswahl

Haben Sie fiir [angere Zeit (mindestens 1 Jahr) auBerhalb der Haben Sie fir Iangere Zeit (mindestens 1 Jahr) auBBerhalb der
Lausitz gewohnt und sind danach wieder zuriickgekehrt? Lausitz gewohnt und sind danach wieder zurtickgekehrt? Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte
Zielgruppe: Gesamt (n=1.000) Kategorie: ja | Zielgruppenmerkmale: Gesamt, Alter & Geschlecht,
HH-Nettoeinkommen Zielgruppe
Gesamt
=
§ + (Gesamt 28 )
& Zielgruppenmerkmal T..

Mehrere Werte

keine Angabe 18-39 Frauen

10
18-39 Manner 29
i
[¥)
<
= o
e (U]
o3 .
2
=
E FEuro Index !
o —A
£ 10 so I 150 -
'g 4000 Euro und mehr G0
% Angaben in % /
=
T data driven decisions PSYCHOLOGEN




LAUSITZ | STANDORTQUALITATEN @ Monitor i

_ _ _ _ ) ) Filterauswahl -/'."4}4
Wie stark stimmen Sie personlich den folgenden Aussagen Uber die Lausitz zu? O
Skalenabfrage von I =stimme voll und ganz zu bis 6 = stimme lberhaupt nicht zu 5020 ‘ / / w:

iy

! /l/’;
TOP2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt (n =1.000) 2021 ’y-’%%’
2021 Zielgruppenmerkmal f/{ %ﬂ
Mehrere Werte ‘3 i

attraktive Urlaubsregion e
Zielgruppe / 1A

: : Gesamt i“’ ~"'
attraktive Region zum ‘ ,‘i‘,"l
Wohnen Zusatz /J' /,.’
7
TOP2 iy

174
attraktive Kulturregion ﬂ‘;},‘

attraktiver
Wissenschaftsstandort

attraktive Region zum
Arbeiten

attraktiver

Unternehmensstandort

attraktive

. . Angaben in % /
Wirtschaftsregion

MA -~ PROZESS
data driven decisions PSYCHOLOGEN




LAUSITZ | VERBUNDENE THEMEN

Wie stark steht die Lausitz derzeit Ihrer Meinung nach fur folgende Themen?
Zielgruppe: Gesamt (n=1.000)
stark mittel wenig gar nicht
Heimat I c0 T 32 Bs
Tradition und Brauche ||| N NG 57 T 32 | W
Freundlichkeit || NN 41 e s B0
Familienfreundlichkeit || N N 39 e a7 Mo
zusammenhalt || N 33 D se s
Leistungsbereitschaft || Gz 33 e s
Genuss I 27 P as |
Aktivitat und Gesundheit | NN 27 st s
= grenzlibergreifend / Europa B o6 a2 | Pl
o wande! [l 23 s s
Kreativitat [ 22 T | ES
span [ 22 D 47 . 25
Vielfalt und Abwechslung [l 21 a2 . B
Ordnung und Sicherheit ||l 20 mss B 2o
Individualitat [l 18 ss et
Nachhaltigkeit und Okologic [l 17 mso s
Innovation [ 14 D 44 |k
Experimentierfreude [l 13 L EB kS
Wettbewerbsfahigkeit [ 11 e L E
Digitalitat | 7 37 D s

weild nicht

!
@) Lausitz WA
« Monitor 7\
).
Filterauswahl ]!}/}/
2% /)
Jahr ‘ - ?
2021 \,/ }/
i
Zielgruppenmerkmal ‘y}%"i'
Mehrere Werte } {;/7,
(710
Zielgruppe f‘/ ;;f
Gesamt ,/ l"/
1)
i/
,‘;lv/')‘,
1
W
/{},,4/1’
/z"‘és"
v
141
'l
| X ‘
4/
i
".[ ;
Angaben in % /
PROZESS

data driven decisions PSYCHOLOGEN




LAUSITZ | VERBUNDENE THEMEN

Wie stark steht die Lausitz derzeit Ihrer Meinung nach fur folgende Themen?

Kategorie: stark | Zielgruppenmerkmale: Gesamt und Alter

Heimat

Tradition und Brduche

Freundlichkeit

Familienfreundlichkeit
Zusammenhalt
Leistungsbereitschaft

Genuss

Aktivitat und Gesundheit
grenziibergreifend / Europa

Wandel
Kreativitat
Spal

Vielfalt und Abwechslung
Ordnung und Sicherheit

Individualitat

Nachhaltigkeit und Okologie

Innovation

Experimentierfreude
Wettbewerbsfahigkeit

Digitalitat

Gesamt

Gesamt

Alter
el el o
i iy i
18] {3 (8]
- b ] -
(#)] a0 a
oy m <
w o o
— m =T
600 sAlllee
S57el 52
11 30000 36
30 N 49 a0
33 . 2200 37
33 7 T
27 30 3s I
27 32 27
26l 14 0 16
23 7 25 I
22m 15 ezl
22 20 IS 32 .
21 14000 17 N
20 I 310 21 .
18 131 12 [
170 18 17 .
1400 121 6
120 7 12
1110 3N cll
70 g | ol

E =
5 £
o 2
LJ'IU 3
3 8

60 59

sS3e2

46 N 48

41 36

v 36

s 37000

37 35 N

36 30

25 27

30 N 300

24000 25

26 N 27

25 27

290 178

21 22

210 80

17 17

16 16

16 14

1410 9l

Jahre

59
56
38
37
31
29
17
22
31
18
22

19
15
17
15
14
12
11

@ Lausitz
~ Monitor

Filterauswahl

Jahr
2021

Zielgruppenmerkmal T..
Mehrere Werte

Kategorie
stark

Index

so I N 150

Angaben in %

PROZESS
data driven decisions PSYCHOLOGEN
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LAUSITZ | ZUFRIEDENHEIT Qi 1

B Filterauswahl
VERANDERUNG ZUFRIEDENHEIT Jah
Und ist die Situation in der Lausitz in den letzten 5 Jahren Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit der derzeitigen 2020
insgesamt besser geworden, schlechter geworden oder ist Situation in der Lausitz? 2021
es gleich geblieben?
Zielgruppenmerkmal
Zielgruppe: Gesamt (n=523 bis 1.000) Zielgruppe: Gesamt (n =523 bis 1.000) Mehrere Werte
2020 2021
Zielgruppe
viel besserl I Gesamt
3 3
geworden
Zusatz
b Mehrere Werte
esser 40 43
geworden
\ g
schlechter 19 10 /_,‘
geworden /
ﬁéﬁ
viel schlechter 1 > ’,‘
geworden I R
weifs niChtI7 I7 weil nicht I4,8 I4,1 Angaben n o6 f
. PROZESS
data driven decisions PSYCHOLOGEN
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LAUSITZ | ZUFRIEDENHEIT Qi 1

Filterauswahl

VERANDERUNG ZUFRIEDENHEIT Jah
Und ist die Situation in der Lausitz in den letzten 5 Jahren Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit der derzeitigen 2020
insgesamt besser geworden, schlechter geworden oder ist Situation in der Lausitz? 2021

es gleich geblieben?

Zielgruppenmerkmal

Zielgruppe: Gesamt (n=523 bis 1.000) Zielgruppe: Gesamt (n=1.524 bis 2.952) Mehrere Werte
2020 2021 2020 2021 -
1 =-sehr lelgruppe
i 8,6 6,2
viel besser I 3 I3 sufrieden . , I , Gesamt
geworden
b Mehrere Werte
esser 40 43
gleich geblieben 30 34 1
oJes B 1
)
chf;rdt;:-lg llO 659“12 I4 3 7
° unzufrieden |l ’ gs

viel schlechter

1
geworden

b
2Ry

weil? nicht I4,8

,@IB,O

weild nicht Angaben in % I

I e
e
'_\
~

\.'J
~J

. PROZESS
data driven decisions PSYCHOLOGEN




LEBENSSITUATION | ZUFRIEDENHEIT

VERANDERUNG

Und ist Ihre persdnliche Lebenssituation in den letzten 5
Jahren insgesamt besser geworden, schlechter geworden
oder ist es gleich geblieben?

Zielgruppe: Gesamt (n=523 bis 1.000)
2020 2021

viel besser

6
geworden

L
~J

30 34

schlechter .17 .13
geworden
1

besser geworden

viel schlechter >
geworden
weil3 nicht | 1 1

GEGENWART

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit lhrer derzeitigen
personlichen Lebenssituation?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.029 bis 1.996)

2020 2021
1=sehr
zufrieden

w
w
M~
N
wu

o~
'_\
™
[N
[N

6 =sehrun-
sehrun-| .

o

w

a
N B

a

zufrieden

weild nicht I3

-

g3

I
w

™
I |
9%}
~

=
I |

40

@) Lausitz L]
~ Monitor

Filterauswahl
Jahr

2020
2021

Zielgruppenmerkmal

Mehrere Werte

Zielgruppe

Gesamt

Zusatz

Mehrere Werte
\ {
\
ﬁ;ﬁ

Angaben in % f

. PROZESS
data driven decisions PSYCHOLOGEN




STRUKTURANGEBOTE

personlich?

Zielgruppe: Gesamt (n =506 bis 561)
Wichtigkeit TOP2

wohnortnahe Versorgung mit Waren des téglichen Bedarfs N o
attraktive Naherholungsmaéglichkeiten NN S0
intakte Natur NG ©3
wohnortnahe Angebote der Verwaltung I NN ©0
wohnortnahes Angebot an Kinderbetreuungseinrichtungen N 76
) gute StraBenanbindung, gute StraRen NG 54
Offentliche Sicherheit und Ordnung ist gewahrleistet I 06
wohnortnahe medizinische Versorgung, Angebot an Arzten I 7
gutes Angebot an attraktivem Wohnraum NG S8
umfangreiches Radwegenetz I /2
niedrige Lebenshaltungskosten NG 51
wohnortnahes Angebot an Spielplatzen NN /0
leistungsfahige Kommunen [N ©2
attraktive Hochschullandschaft N 68
guter 6ffentlicher Nahverkehr I 86
personliche Entwicklungsmaglichkeiten I SO
demokratische Beteiligungsmaoglichkeiten GG S0
gutes Angebot an Kulturveranstaltungen NG 32
vielfaltige Freizeitangebote NG S8
gute Breitbandversorgung, schnelles Internet I ©5
gutes Angebot an attraktiven Bauflachen NN 51
Verflgbarkeit Mobilfunk, 5G IEG__ 83
gutes Angebot an Arbeits- und/oder Ausbildungsplatzen NN 56
gutes Angebot an attraktiven Arbeitgebern NG S6
attraktive Léhne I ©0

Zufriedenheit TOP?

g
P /6
. 65
e
64
[ 64
63
o3
[ 58
RV
. 57
55
s
52
52
s
mmas
49
49
a8
a1
40
. 37
33
w27

Und wie zufrieden sind Sie personlich mit folgenden Aspekten? und Wie wichtig sind die Aspekte fur Sie

Zufriedenheit TOPZ2
(Basis:wichtig)

I g
0
——1
65
5
a5
65
64
el
63
I 56
65
56
e
51
I 56
53
50
I 50
I 50
53
I 43
4z
L F&
30

@) Lausitz
~ Monitor

Filterauswahl

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Basis: Zufriedenheit
Alle

Angabenin %

PROZESS

data driven decisions PSYCHOLOGEN
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STRUKTURWANDEL

BEDARF WANDEL

Wilrden Sie sagen, dass in der Lausitz eine
grundsatzliche Veranderung oder ein
tiefgreifender Strukturwandel notwendig ist?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000)

weil3 nicht
16

nein
18

EXISTENZ WANDEL

Haben Sie das Gefluhl, dass ein grundsatzlicher
Veranderungsprozess der Lausitz schon eingesetzt
hat?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000)

weild nicht
29

nein

39

@ Lausitz
~ Monitor

Filterauswahl
Jahr

2020
2021

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Farblegende
| J'a

H nein

B weil3 nicht

Angaben in %

PROZESS
data driven decisions PSYCHOLOGEN
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STRUKTURWANDEL

BEDARF WANDEL

Wilrden Sie sagen, dass in der Lausitz eine
grundsatzliche Veranderung oder ein
tiefgreifender Strukturwandel notwendig ist?

Zielgruppe: Gesamt (n=523)

weild nicht

EXISTENZ WANDEL

Haben Sie das Gefluhl, dass ein grundsatzlicher
Veranderungsprozess der Lausitz schon eingesetzt
hat?

Zielgruppe: Gesamt (n=523)

weil? nicht
29

nein

38

@ Lausitz
~ Monitor

Filterauswahl
Jahr

2020
2021

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Farblegende
| J'a

H nein

B weil3 nicht

Angaben in %

PROZESS
data driven decisions PSYCHOLOGEN




L
STRUKTURWANDEL FAKTOREN Qs 8

Filterauswahl

Welchen der folgenden Aussagen stimmen Sie zu? Jahr

~ |2020
Zielgruppe: Gesamt (n=1.000) v |2021

2021
Ziel kmal
stimme zu stimme nicht zu weild nicht 'eigrippenmerkma

Mehrere Werte
Man braucht zur Entwicklung der Lausitz eine starke Vision. _79 I9 l13 Zielgruppe

Gesamt

Wir Lausitzer und Lausitzerinnen haben die Kompetenz, den

Wandel erfolgreich zu gestalten. Imagekategorie

Alle

e .

[N
[
'_\
[oe]

Die Lausitz braucht eine starke Veranderung. Farblegende
B stimme zu
B stimme nicht zu

B weild nicht

ey
S

Ich glaube an einen erfolgreichen Strukturwandel in der
Lausitz.

a
w
N
=~
'_\
w

[l
~N

Die richtigen Rahmenbedingungen flir einen erfolgreichen
Veranderungsprozess der Lausitz sind gegeben.

w
~J
N
w

w
[00]
N
I w
N
[

Man sollte die Lausitz sich selbst entwickeln lassen.

[y

~
=
1

W
o))
~
Y

Man sollte die Lausitz so lassen wie sie ist.

[N
~J
'

(O8]
[hS]
)]
Pty

Ich erkenne eine starke Vision bei der Entwicklung der Angaben in % /

()
[y
o~
(8]
N
[@a]

Region.
PROZESS
data driven decisions PSYCHOLOGEN




STRUKTURWANDEL AUSWIRKUNGEN

Welchen der folgenden Aussagen stimmen Sie zu?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000)

2021
stimme zu stimme nicht zu weild nicht

Egal was hier in der Lausitz kommt, das iiberlebe

13
ich auch noch.

Der Wandel in der Lausitz sichert mir meine
personliche Zukunft in der Region.

Der Wandel in der Lausitz bringt flir mich
personlich mehr Vorteile als Nachteile mit sich.

Ich bin persénlich stark von den Veranderungen in
der Lausitz betroffen.

Ich sehe durch den Wandel in der Lausitz in den
nachsten 5 Jahren meinen Arbeitsplatz geféhrdet.

Ich werde aufgrund der Verénderungen in der
Lausitz aus der Region wegziehen missen.

-
(8]
[N
o

=Y _M
1 :
~. Yil)

@ Laus:itz
~ Monitor

Filterauswahl

Jahr 57
2020 S'I/ ;
2021 Wi

Zielgruppenmerkmal

Mehrere Werte A

Zielgruppe | f
Gesamt \ ‘

f;h-:f
Farblegende I
B stimme zu "/
M stimme nicht zu } ;}
B weil nicht )

Angaben in % /
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STRUKTURWANDEL AUSWIRKUNGEN @ Monitor

. . Filterauswahl
Welchen der folgenden Aussagen stimmen Sie zu?
Jahr
Kategorie: stimme zu | Zielgruppenmerkmale: Gesamt und latigkeit 2021
c Tatiok Zielgruppenmerkmal T..
t stigkeit
esam atigiel Mehrere Werte
33 .
S . 2 s - = Kategorie
= 2 E 25 ¢ E S 3 5 2 g g stimme zu
i 2cog =273 £2 3 22 e = 2
a - . o 9 P Yoo = g @ o W o
(W] T S — U w C 0O w o oo el > 0O
Fgal was _hler in der Lausitz kommt, das 47 = 7c
tiberlebe ich auch noch.
- Der\{'flarjdel inder La}15|t25|che_rtm|r meine 19 47 6 36 37
= persénliche Zukunft in der Region.
Der Wandel in der Lausitz bringt fiir mich
personlich mehr Vorteile als Nachteile mit 30 16 40 20 26 38
sich.
Ich bin persénlich stark von den
Veranderungen in der Lausitz betroffen. 13 13 I o4 . 4 I 8 I 15 13
Ich sehe durch den Wandel in der Lausitz in den Ind z ! :
nachsten 5 Jahren meinen Arbeitsplatz 10 4 7 39 6 12 12 naex 2L
gefahrdet. 50-_—._- 150 o
I
= . Angaben in %
:_ch \.'\.jerde aufgrund_der Vera_nderung_en in der 6 5 4 30 3 g 3
ausitz aus der Region wegziehen miissen. PROZESS
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STRUKTURWANDEL AUSWIRKUNGEN @ Monitor

. . Filterauswahl
Welchen der folgenden Aussagen stimmen Sie zu?
Jahr
Kategorie: stimme zu | Zielgruppenmerkmale: Gesamt und Alter 2021
c Al Zielgruppenmerkmal T..
t t
esam e Mehrere Werte
g % g ;;‘f o Kategorie

. © [ © © E .

£ - " - n - stimme zu

< [o)] (o)) [*))] [*}} C @

v o o ¥ ) 3 =

a (o] [} o ] QO m

O — I < 0 ®
Fgal was _hler in der Lausitz kommt, das 73 61 72 75 73
tiberlebe ich auch noch.
Der\flarjdel inder La_|.15|tz 5|che_rt mir meine %6 16 37 o8 13 36

- personliche Zukunft in der Region.
—_——
Der Wandel in der Lausitz bringt fiir mich
personlich mehr Vorteile als Nachteile mit 30 43 32 27 33 26
sich.
Ich bin persénlich stark von den
Veranderungen in der Lausitz betroffen. 13 . 24. 18I 8 I 17I ?
Ich sehe durch den Wandel in der Lausitz in den Ind
nachsten 5 Jahren meinen Arbeitsplatz 10 7 19 14 14 5 neex B
gefahrdet. 50-:- 150 T
Ich werde aufgrund der Verénderungen in der 6 16 9 6 7 3 Angaben in % /
Lausitz aus der Region wegziehen miissen. PROTESS
data driven decisions PSYCHOLOGEN
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LAUSITZ | ZUSAMMENARBEIT

WICHTIGKEIT

Wie wichtig erachten Sie die grenzubergreifende
Zusammenarbeit / die Zusammenarbeit der verschiedenen
Landkreise und Stadte, um die Region zu entwickeln?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000)

gebietsiibergreifend

grenzibergreifend

besonders

wichtig

wichtig

weniger
wichtig

gar nicht
wichtig

I
N

weill nicht . 6

I
I
a

ZUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie mit der grenzibergreifenden
Zusammenarbeit / Zusammenarbeit der verschiedenen
L andkreise und Stadte in der Lausitz?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000)

gebietsiibergreifend

grenziibergreifend

: I7

besonders
zufrieden

zufrieden

weniger
zufrieden

gar nicht
zufrieden

weild nicht

@) Lausitz
~ Monitor

Filterauswahl

Jahr
2021

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %

. PROZESS
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INFORMATION STRUKTURWANDEL

INFORMATIONSBEDARF
Wie wichtig ist es fur Sie personlich, sich Uber den
Strukturwandel in der Lausitz zu informieren?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000)

besonders wichtig

wichtig

weniger wichtig - 25

gar nicht wichtig

9
weild nichtIB

INFORMATIONSSTAND
Wie gut fuhlen Sie sich personlich Uber den
Strukturwandel in der Lausitz informiert?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000)

1=sehrgut |2

6 =sehr schlecht

weild nicht -7

7 | A V _,

@) Lausitz
~ Monitor

Filterauswahl

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %

~r- PROZESS
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ENGAGEMENT

Wie sehr stimmen Sie folgenden Aussagen zu?

Skalenabfrage von 7 =stimme voll und ganz zu bis 6 = stimme dberhaupt nicht zu

TOP2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt (n =523 bis 1.000)
2020 2021
Mir liegt die Lausitz sehr am Herzen.

67 61

Ich denke oft tiber die Zukunft der Lausitz

38
nach.

33

Ich spreche und diskutiere oft mit
Freunden oder Bekannten Uber die Lausitz.

Ich habe Interesse, mich bei der
Gestaltung der Zukunft der Lausitz aktiv 31
zu beteiligen.

Ich habe mich in letzter Zeit schon an der
Gestaltung der Zukunft der Lausitz aktiv 13
beteiligt.

37 24

=

24

Lausitz )

® Monitor N l}

i M

Filterauswahl !!‘AI’%

Jahr :
2020 Wi
2021 i /L .,

| ./,’
Zielgruppenmerkmal }‘,(”l/ﬂ

Mehrere Werte

Zielgruppe /.’,‘
Gesamt il ‘\‘lifr
VI
> )‘
Bewertungsdimension /H"/,’
TOP2 ) i
W

Angaben in % /

PROZESS
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BETEILIGUNG | THEMEN

Uber welche der folgenden Arten wiirden Sie sich am liebsten an konkreten Projekten zum Strukturwandel
beteiligen? und Zu welchen der folgenden Themen wirden Sie sich am liebsten beteiligen?

Zielgruppe: Gesamt & Bereitschaft mittel/stark (n = 463)
Attraktive Dorfer und Stadte

Gesundheit, Pflege, Kinderbetreuung, Bildung, Wohnen, Einkaufen
Gesellschaft und Zusammenhalt

Digitalisierung

Verkehrsinfrastruktur und Mobilitat

Marketing, Kultur, Kunst und Tourismus

Fachkrafteentwicklung

grenziibergreifende Zusammenarbeit, Europaische Modellregion
Wirtschaftsférderung und -entwicklung

Tagebauflachen, Infrastruktur und Bauten der Energiewirtschaft
Innovation, Forschung und Wissenschaft

Partizipation

I'\J|
e W
o

25

21

[
~

a

-bI
=
N
[N
=
~J

7 | A V _,

@) Lausitz
~ Monitor

Filterauswahl

Jahr
2021

Zielgruppenmerkmal

Mehrere Werte

Zielgruppe

Gesamt
A/
\
ﬂ',_‘

Angaben in % /
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BETEILIGUNG | THEMEN

Gesamt

Gesamt

Attraktive Dorfer und Stadte
Gesundheit, Pflege, Kinderbetreuung, Bildung..
Gesellschaft und Zusammenhalt

Digitalisierung

I8

Verkehrsinfrastruktur und Mobilitat
Marketing, Kultur, Kunst und Tourismus
Fachkrafteentwicklung

grenziibergreifende Zusammenarbeit, Europa..
Wirtschaftsforderung und -entwicklung
Tagebauflachen, Infrastruktur und Bauten de..
Innovation, Forschung und Wissenschaft
nichts davon

Partizipation

Zu welchen der folgenden Themen wirden Sie sich am liebsten beteiligen?

e
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I I 16-29 Jahre
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l 30-39 Jahre

Basis: Beteiligungsbereitschaft mittel/stark | Zielgruppenmerkmale: Gesamt und Alter
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40-49 Jahre a
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I I I5059 Jahre
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58

I 60 und mehr
Jahre

=
o

Lausitz
Monitor

Filterauswahl

Jahr
2021

Zielgruppenmerkmal T..
Mehrere Werte

Index
so I N 150

Angaben in %
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BETEILIGUNG | THEMEN

Zu welchen der folgenden Themen wirden Sie sich am liebsten beteiligen?

Basis: Beteiligungsbereitschaft mittel/stark | Zielgruppenmerkmale: Gesamt und Alter & Geschlecht

Attraktive Dorfer und Stadte

Gesundheit, Pflege, Kinderbetreuung, Bildung..

Gesellschaft und Zusammenhalt
Digitalisierung

Verkehrsinfrastruktur und Mobilitat
Marketing, Kultur, Kunst und Tourismus

Fachkrafteentwicklung

grenziibergreifende Zusammenarbeit, Europa..

Wirtschaftsforderung und -entwicklung

Tagebauflachen, Infrastruktur und Bauten de..

Innovation, Forschung und Wissenschaft
nichts davon

Partizipation

Gesamt

Gesamt

A
@
c
c
D
=
o))
o
0
—~

18-3S Frauen

[}
iy
i
[#2}

Alter & Geschlecht

I 40-59 Frauen

40-59 Manner

60+ Frauen

Lausitz
~ Monitor

Filterauswahl

Jahr
2021

Zielgruppenmerkmal T..
Mehrere Werte

ﬂ:‘,l’

Vs

ZA) N
Index 2 4o
sol N 150 i
Angaben in % /
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BETEILIGUNG | FORMATE Qiisiver 1

e
. B . } . Filterauswahl “ﬁv
Uber welche der folgenden Arten wirden Sie sich am liebsten an konkreten Projekten zum Strukturwandel 29
.y - . . . . F— 4
beteiligen? und Zu welchen der folgenden Themen wirden Sie sich am liebsten beteiligen? Zielgruppenmerkmal (/f,
Mehrere Werte ‘\;‘}/[/’
Zielgruppe: Gesamt & Bereitschaft mittel/stark (n = 463) _ Ty.'/";’
Zielgruppe ,, l,
Gesamt } (”l
Biirgerentscheide 44 ‘ |
] Y/l

!/ \
M
Blrgerinitiative 42 iy
ki
. . s
\ereinsarbeit 37 /f;/:
|/’ I

A

moderierte Diskussionsveranstaltungen vor Ort _24 //)f(
il

Austausch in sozialen Medien 24 14 |

|
)
Mitwirkung in politischer Partei _ 14 1)
v/
(\ad
moderierte Diskussionsveranstaltungen im Internet _13 Y 1
Y
Angaben in % /
Wahlervereinigung -5
MA . PROZESS
data driven decisions PSYCHOLOGEN




THEMA ENERGIEWENDE onier

- I I
Filterauswahl .;/m
2%
ENERGIEWENDE ALLGEMEIN AUSSTIEG Jahr ’ ?
Befiirworten Sie personlich grundsatzlich die Ziele Beflirworten Sie personlich grundsatzlich die Ziele des Atomausstiegs + {2020 \‘l/'
der Energiewende? bis 20227 und Beflrworten Sie persoénlich grundsatzlich die Ziele des v 2021 ! 'V/'
Kohleausstiegs bis 20387 | j'
Zielgruppe: Gesamt (n =523 bis 1.000) 2020 2021 Zielgruppenmerkmal y {%’
2020 2021 Kohlenausstieg  ja PN I 45 Mehrere Werte /i
. 2 A
nein | NN - I Zielgruppe i
weil3 nicht- 16 - 14 Gesamt 'li}(
45 . aromavssties o N0 | 42 i
. Farblegende /; /
nein [ ARHREEEEEE > I 0 o 1
. . ]a // 4
weif nicht [ 15 11 M nein } ‘-“//lj
B weil3 nicht 4{}
— =] ERNEUERBARE EINERGIE 4‘4,‘"’
Beftirworten Sie personlich grundsatzlich den Ausbau der folgenden 'ir’_ ]
nein 38 26 erneuerbaren Energien? y I
2021 \' 2l
Solarenergie ja g 7 A
nein . S %%
weil nicht 1lS / /
Erdwarme ja e 76 4t
nein . © TR
weif nicht I 15 =y
iBni Bioenergie ja 7o 20
weild nicht 17 17 g ein ——— =
weiB nicht " 16 _ /
Windenergie ja *65 Angaben in %
nein ]
weild nicht - / data driven decisions g?‘ﬁ:zHEOSEOGEN
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KOHLEAUSSTIEG & POLITIK

Wie bewerten Sie das Handeln der Politik in Bezug auf den Kohleausstieg?

Zielgruppe: Gesamt

Die Politik hat bisher genug getan, um die
Folgen des Kohleausstiegs zu kompensieren

Die Politik hat bisher etwas getan, aber zu
wenig

Die Politik hat bisher nichts bzw. viel zu wenig
getan

weild nicht

2021

Lausitz
Monitor

Filterauswahl

Jahr
2021

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %
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KULTURTHEMEN LAUSITZ

Wie stark steht die Lausitz derzeit Ihrer Meinung nach fur folgende Themen?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000)

stark mittel wenig

Seenlandschaft _ 58 - 26
Bergbau und Rohstoffe (z. B. Kohle, Glas) -36 -32
Landschafts- und Gartenkultur - 28 _44
Dreilandereck [N 27 [ EE
Handwerk | 26 e so
Mehrsprachigkeit [ 23 e
Museumslandschaﬁ-lfi _44
Kultur auf dem Land -14 _37
Theaterlandschaft [ 12 P 39
Film i 10 [ kX
Chore/Musik [l 10 36
Industriekultur und Baukultur.lO _46
Kunst . 9 _ 36
Festivals .9 -30
(Freie) Gestaltungsraume [l 7 e
Kreativwirtschaft |6 L EY
Puppentheater I 5 - 23
Freie Szene/Soziokultur [ 4 s
Literatur/Poesie || 4 e

gar nicht

weil3 nicht
ha

1
07
Y
ls
2
B
T
s
s
s
14
s
B
-
1o
B 25
R 25
o

@ Lausitz
~ Monitor

Filterauswahl

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %

-
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KULTURTHEMEN LAUSITZ @ Monitor

. . . . . . Filterauswahl
Wie stark steht die Lausitz derzeit Ihrer Meinung nach fur folgende Themen?
Zielgruppenmerkmal T..
Kategorie: stark | Zielgruppenmerkmale: Gesamt und Landkreis Mehrere Werte
Gesamt Landkreis Kategorie
. stark
18]
© g § =
y c : E G ¢ n 3
E 3 2 23 W D 52 o
o 5 = e 2 @ = g @ L
@ © o T a = 0 o < a
O] m o o w L G} O © )
Seenlandschaft 58 53 ss. 683 52
Bergbau und Rohstoffe (z. B. Kohle, Glas) 3¢ s 27 9l 46
Landschafts- und Gartenkultur 28 N 220 25l 1 31
Dreilandereck 27 - 9- 44. 6. 10
Handwerk 2300 2910 18 21
_iH Mehrsprachigkeit 2N sy 26| 160 18
Museumslandschaft 16 ped | 25 E] | 7
Kultur auf dem Land 14 1318 18§ 11 9
Theaterlandschaft 12 10 11 . 15 l 9 |
Film 10 1710 16] 3] 3 2
Chére/Musik 100 12) ol 'l 230 ol ] | 5 .
Industriekultur und Baukultur lOI 8 9. 8. 10. 15I 5. 9
Kunst S 9 9l g | 190 11] vy | 5 A
Festivals ol 10] | 10 10l ] | q | 7 Index S
Kreativwirtschaft ] | 9l 4| aj 7 6l 5| 2 50 -:- 150 St
Puppentheater s 11 4| o] | 12 3| 1] 1 angaben i ]
Freie Szene/Soziokultur 4' 6| 3| O. 10. 7| l| 1
Literatur/Poesie 4| 3] 2| 3 30 sH 8| 2 A Fartners actor|
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VERBINDENDE ELEMENTE

Wie stark verbinden folgende Aspekte die gesamte Lausitz?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000)

starke
Verbindung

mittel

Seenlandschaft/die drei Flusse der Lausitz - 50 -30
Bergbaufolgelandschaft/Kohle -40 -30
Grenzregion -36 -35

-

Sorbisches Weltkulturerbe - 36

Routen (z. B. Via Regia, Via Sacra, Radwege) -23
Gartenstadtchen (Brieske, Lauta) .19

Neu-/Umnutzung ehemaliger Industriekultur-Standorte . 18

Werksiedlungen (z. B. Knappenrode/Werminghoff, .16
Lauchhammer)

Geschichte der Ressourcennutzung . 13
Zisterzienserkloster l 12

Erbe der bohmisch-sachsischen Standesherrschaften l 11

39

38

40

keine
Verbindung

weild nicht

@ Lausitz
~ Monitor

Filterauswahl

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %

-
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Initiatoren

Mobil +49 175 5840019

Mail sbischoff@maspartners.de

data driven decisions

Stefan Bischoff ist geschafts-
fuhrender Gesellschafter bei MAS
Partners und Strategie-berater auf
Grundlage von Studien und

Sekundardaten.

MAS Partners ist Mitglied im Arbeitskreis Deutscher
Markt- und Sozialforschungsinstitute e.V.

ADM.

Mobil +49 174 68 55 023
Mail heidig@prozesspsychologen.de

PROZESS
PSYCHOLOGEN

Dr. Jorg Heidig ist
Organisationspsychologe und
Buchautor. Er ist Geschaftsfuhrer
und Inhaber der

Prozesspsychologen GmbH.
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Wir freuen uns o
auf die Zusammenarbeit! /
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